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Editorial
Sobre a Esséncia do Morar

Toda transformagdio comega com uma pergunta e a nossa foi simples: o que realmente
significa morar bem?

Durante muitos anos, a Sulvimes fez parte de momentos importantes na vida de milhares de
familias. Estivemos presentes em varandas onde amigos se reenconfraram, em jardins que
se fornaram cendrio de celebragdes, em dreas externas pensadas para desacelerar e
aproveitar o fempo.

Mas, ao longo dessa frajetdria, percelbemos algo maior.

As melhores casas sdo lembradas pelas histérias que acolhem, pelas conversas que
permanecem até tarde, pela luz que atravessa a janela em uma manhd tranquila ou pela
sensagdo de chegar a um lugar que verdadeiramente nos representa. E esta experiéncia
precisa transcender a barreira entre interior e exterior e permear a casa como um fodo.

Foi essa reflexdo que nos frouxe até aqui.

Esta revista ndo nasceu para apresentar uma colegéo. Ela nasceu para compartilhar uma
forma de pensar.

Ao longo das proximas pdginas, reunimos reflexdes sobre arquitetura, design e as
transformagdes que vém redefinindo o significado do morar contemporéneo. Falamos
sobre o papel da casa, sobre a responsabilidade da arquitetura, sobre o novo valor do
cuidado e sobre a importéincia de criar espagos que fagam sentido para quem os vive.

Vivemos um momento em que nunca fivemos tantas possibilidades de escolha. Ao mesmo
tempo, nunca foi tdo importante escolher com intengdo. Acreditamos que o verdadeiro luxo
ndo estd no excesso, mas na coeréncia. Ndo estd apenas na beleza, mas na capacidade de
um espago traduzir guem somos e acompanhar a forma como vivemos.

Essa visdo também marca um novo capitulo da Sulvimes.

Continuamos valorizando o trabalho artesanal, a exceléncia dos materiais e a atengdo aos
detalhes que sempre fizeram parte da nossa histéria. Mas enfendemos que nossa
responsabilidade vai além do mobilidrio. Ela estd em participar da construgéo de casas que
expressem identidade, acolham histérias e revelem a esséncia de quem as habita.

E por isso que apresentamos também nossa nova marca e Nosso Novo posicionamento.
Uma evolugdo que amplia nosso olhar, preservando aquilo que sempre esteve em nossa
esséncia.

Esperamos que esta leitura desperte inspiragdes, provoque reflexdes e, acima de fudo,
reforce uma convicgdio que nos acompanha desde o inicio desta jornada.

Acreditamos que grandes projetos comegam muito anfes da escolha de um movel. Eles
comegam na compreensdo de como cada pessoa deseja viver. Porque ¢é dessa
compreensdo que nasce a verdadeira esséncia do morar.

Boa leitura.

Equipe Sulvimes
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A Casa como Protagonista

"Uma casa deve ser o estojo da vida, a maquina da felicidade." — Le Corbusier

Durante séculos, a casa ocupou um papel
quase funcional na vida, era o centro da
vida da familia. Porém desde a segunda
metade do século passado as cidades se
tornaram mais rdpidas, os compromissos
mais numerosos e o tempo dedicado ao
préprio lar passou a ser cada vez menor.
O mundo acontecia do lado de fora.

Mas algo mudou.

Nos ultimos anos, a casa voltou a ser
protagonista de uma forma que talvez
nenhuma geragdo recenfe tivesse
experimentado. Redescobrimos o prazer
de cozinhar para quem amamos, de
preparar uma mesa sem motivo especial,
de abrir as janelas para acompanhar a

mudanga da luz ao longo do dia. Voltamos
a perceber aquilo que a arquitetura
sempre soube: a qualidade dos espagos
inferfere direfamente na qualidade da
vida.

Esse movimento ndo surgiu apenas de
mudangas socidais. Ele reflete uma transfor-
magdo cultural mais profunda. Vivemos
uma época em gue O excesso comega a
perder espago para aquilo que possui
significado. A ostentagdo cede lugar &
permanéncia. O extraordindrio ja ndo estd
apenas Nas viagens ou nas experiéncias
raras. Ele pode estar na poltrona onde
terminamos um livro, na mesa que reune
diferentes geragdes ou na varanda onde o
siléncio finalmente encontra espago.
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E por isso que as maiores publicacdes
infernacionais de arquitetura passaram a
falar menos sobre tendéncias e mais sobre
modos de viver. A discussdo deixou de ser
qual é a cor da proxima estagdo ou qual
material dominard os langamentos. A
pergunta tornou-se muito mais interessante:
como queremos viver?

Essa mudanega transformou a arquitetura.

Projetar, hoje, significa desenhar experi-
éncias. Uma cozinha jad ndo é apenas o
lugar onde as refeigdes s@o preparadas. Ela
tornou-se um espago de encontros. A sala
deixou de servir apenas para receber
visitas. Tornou-se extensdo da rotfina, do
descanso, das conversas e do frabalho. Os
limites entre interior e exterior tornaram-se
mais sutis, criando casas que respiram de
maneira mais natural e acolhem diferentes
momentos do cotidiano.

Como lembrava Ludwig Mies van der Rohe,
"Deus estd nos detalhes." Porque sdo eles
que transformam um ambiente comum
em um lugar capaz de permanecer na
memaria.

Talvez essa seja a maior transformagédo do
morar contempordneo. A casa voltou a ser
protagonista porque voltamos a compre-
ender seu verdadeiro valor. Ela € o cendrio
onde a vida acontece. Ela participa da
forma como vivemos, sentimos e construi-
mos nossas historias.

E talvez o maior luxo do nosso tempo seja
exatamente esse: viver em espagos que
apoiem O NOssOo viver € a Nossa esséncia.




O Papel do
Arquiteto Mudou

"A arquitetura e a liberdade arquiteténica sdo,
acima de tudo, uma questéo social."
— Lina Bo Bardi

A arquitetura contempordnea
deixou de enfrentar a escassez
de referéncias. Seu desafio
passou d ser exatamente o
oposto: filtrar o excesso.

Hd poucas décadas, referéncias
arquitetébnicas infernacionais
circulavam lentamente. Langa-
mentos demoravam a chegar
ao mercado brasileiro, e o
repertério era construido ao
longo dos anos por meio de
viagens, livros e da propria
experiéncia profissional. Hoje,
esse cendrio mudou.

Em poucos minutos, qualquer
pessoa pode visitar virtualmente
residéncias em diferentes conti-
nentes, acompanhar as prin-
cipais feiras de design do mundo
e reunir centenas de referéncias.
Nunca tivemos tanto acesso a
informagdo.
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E nesse contexto que o papel do arquiteto
se tfransforma.

Evidentemente solucionar questdes
técnicas e funcionais continua sendo uma
parte indispensdvel da profissdo. Mas ela ja
ndo é suficiente. O valor de um grande
projeto ndo estd apenas em resolver
circulagdo, iluminagdo  natural  ou
propor¢gdes. Estd na capacidade de
construir uma narrativa coerente entre
espacgo, matéria, luz, paisagem e forma de
viver.

Talvez nunca tenha sido téo fdcil criar uma
casa bonita. As referéncias estdo ao
alcance de todos, os materiais evoluiraom e
o mercado oferece uma diversidade quase
infinita de possibilidades. O verdadeiro
desafio passou a ser outro: criar um morar
com esséncia.

Essa diferenga parece sutil, mas transforma
completamente o exercicio da arquitetura e
do design de interiores.

Projetar j& nd&o significa reunir os melhores
produtos disponiveis ou reproduzir
linguagens que se tornaram populares ao
redor do mundo. Significa compreender
quais escolhas pertencem aquele projeto e,
principalmente, quais ndo pertencem. Em
uma época marcada pela abunddncia, a
qualidade de um projeto passa a ser medida
muito mais pela capacidade de editar do
gue pela capacidade de adicionar.

O arquiteto deixa de ser apenas alguém que
apresenta possibilidades. Ele se torna
alguém que oferece clareza.

Essa talvez seja uma das fungdes mais
relevantes da arquitetura contemporénea.




Vivemos cercados por estimulos visuais. Tendéncias
surgem e desaparecem em uma velocidade
inédita. Ambientes s@o concebidos para alguns
segundos de atengdio em uma tfela, muitas vezes
privilegiondo a imagem em detrimento da
experiéncia cotidiana. O risco dessa légica é
produzir espagos visualmente impactantes, mas
emocionalmente superficiais.

A boa arquitetura e o bom design sempre cami-
nharam na diregédo oposta. Eles ndo buscam
apenas surpreender. Buscam a esséncia.

E por isso que alguns projetos continuam atuais
décadas depois de terem sido concebidos,
enquanto oufros envelhecem poucos anos apds
sua inauguragdo. Ndo porque utilizavam materiais
mais nobres ou tecnologias mais avangadas, mas
porgue nasceram de uma ideia consistente.

O designer Charles Eames afirmou certa vez que "os
detalhes ndo sdo os detalhes. Eles fazem o design."
A frase tornou-se um cldssico justamente porque
revela uma verdade maior: grandes projetos nunca
s@o resultado de uma Unica decisdo extraordindria.
Eles sGo construidos por centenas de escolhas
silenciosas que, juntas, formam uma experiéncia
coerente.

Essa coeréncia talvez seja o principal ativo da
arquitetura hoje.

Mais do que desenhar espagos, o arquiteto
desenha relagdes. Entre interior e exterior. Entre
arquitfetura e paisagem. Enfre mobilidrio e
circulagdo. Entre estética e permanéncia. Enfre a
casa imaginada no momento da enfrega e a casa
que contfinuard acolhendo a vida muitos anos
depois.

No entanto, nenhuma dessas relagdes pode ser
consfruida sem uma compreensdo profunda de
quem ird habitd-las.

A verdadeira arquitetura comega muito antes da
primeira linha no papel. Ela nasce da capacidade
de interpretar hdbitos, valores, memodrias e
experiéncias. De compreender que duas casas
podem ter o mesmo programa, d mesma
mefragem e os mesmos materiais, mas jamais
deveriam contar a mesma histéria pois as pessoas
gue irdo habitd-las séo igualmente Unicas.

Talvez seja essa a responsabilidade mais nobre do
arquiteto contempordneo: compreender a
esséncia do morar de cada pessoa.




O Artesanal
Alem
da Matéria

Quando um cliente escolhe uma pega para
sua casa, dificilmente leva consigo apenas
um produto.

Ele leva a experiéncia da escolha, da
compra do recebimento, da orientagdo
técnica, do repertdério, da confiangca e da
certeza de que aquela escolha faz sentido.

Em outras palavras, leva uma experiéncia
unica.




Essa mudanga de percepgdio transformou profundamente o mercado de luxo. Se
durante décadas a exclusividade era definida pela raridade de um material ou pela
exceléncia da manufatura, hoje ela também é construida pela forma como uma
marca acompanha cada etapa da jornada do cliente. A qualidade do produto
continua indispensdvel, mas ja néo é suficiente para definir uma experiéncia
verdadeiramente premium.

Né&o por acaso, conceitos como Service Design passaram a ocupar um espago cada
vez mais relevante nas estratégias das grandes marcas internacionais. A disciplina
parte de um principio simples: o valor percebido ndo estd apenas naquilo que se
entrega, mas na maneira como toda a experiéncia é desenhada. Cada conversa,
cada especificagdio, cada decisdo compartilhada e cada detalhe do atendimento
contribuem para a construgéio dessa percepgdo.

Esse movimento também redefiniu o significado do artesanal.

Durante muito fempo, o artesanal era reconhecido principalmente na execugdo de
uma pega. O valor estava na habilidade do artes@o, no dominio de uma técnica e no
tempo dedicado & produgdo. Essa heranga continua extremamente relevante e
permanece como um dos pilares da exceléncia na fabricagdo de mobilidrio de alto
padrdo.

Entretanto, limitar o artesanal apenas ao fazer manual talvez seja uma visdo
incompleta diante da complexidade dos projetos contempordneos. E justamente por
isso que o cuidado artesanal comega a se manifestar também na forma como as
marcas se relacionam com arquitetos, designers de interiores e clientes.

Ele estd na capacidade de compreender profundamente um briefing antes de
propor uma solugdo. Estd na curadoria de materiais que dialogam com a linguagem
arquiteténica do projeto. Estd na personalizagdo de acabamentos, na adaptagdo de
medidas, na busca pela proporgdio correta, na assisténcia durante a especificagdo e
no acompanhamento cuidadoso até a entrega final.

Mais do que vender mobilidrio, as marcas passam a participar do processo de dar
vida & esséncia do morar de cada cliente.

Essa talvez seja uma das fransformagdes mais importantes do mercado de luxo
contempordneo.

O diferencial competitivo deixa de estar exclusivamente naquilo que é produzido e
passa a incluir a inteligéncia aplicada ao relacionamento. Produtos excepcionais
continuam sendo indispensdveis, mas € a experiéncia construida ao redor deles que
estabelece vinculos duradouros e gera confianga entre marcas, profissionais e
clientes.

Richard Sennett defende que o artesanato representa, antes de tudo, um
compromisso permanente com a qualidade do trabalho. Talvez essa definigcdo
nunca tenha sido tdo atual.

Hoje, esse compromisso ndo termina quando a pega deixa a fabrica. Ele acompanha

todo o percurso do projeto, desde a primeira conversa até o momento em que
aguele mobilidrio passa a fazer parte da vida de uma familia.
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Porque, no mercado de luxo contemporéneo, exceléncia néo é apenas aquilo que se
entrega. E, sobretudo, a maneira como se chega até ela.
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Continue esta experiéncia.

wWWW.sulvimes.com.br *
f @ @sulvimes

S S ) g

—



